Efekt reklamy v radiu — jak ji zmérit v Google Analytics?
Pripadova studie

Zadny komentar

Zarazeno pod

Stale hledame nové kolegy do obchodniho tymu eBRANA a vyzkouseli jsme i reklamu na Radiu
Cerna hora. ProtoZe jsme zvykli méFit efekt vdech nasich aktivit, snaZili jsme se i tady. A Ze to

Google Analytics nezméri? Ale zméri

Zaklad je srovani navstévnosti webu v obodbi "s reklamou" a "bez reklamy". ProtoZe vime, Ze
reklama v radiu byla v té dobé jedinou podobnou (jinak neméfitelnou) aktivitou, ziskali jsme
pomeérné jasna data. Samoziejmé méfit pouze navstévnost je hloupost. My méfili zejména pocet
shlédnuti "inzerovanych" stranek, tedy celé sekce Pracovni pfileZitosti. A svéte div se, narust

presahoval 100 %.
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Ceho jsem si (kromé poétu ziskanych formulait)

ve statistikach webu vSimal?

jaké byly zmény zobrazeni Homepage webu jako vstupni stranky (landpage): + 14 %

jak se zménil polet zobrazeni propagované (pageviews): + 86 %
jak se zménil po€et zobrazeni propagované SEKCE pracovni pfilezitosti, tedy i jednotlivych
pozic (pageviews): + 99 %

tam mé zaujal narast zobrazeni studentskych a absolventskych pozic + 272 %, coz je tady
super, protoze pravé na tyto pozice reklama cilila

podival jsem se na mésta, odkud lidi prichazeli (uz jen pfimé pfistupy a pfistupy na brand
ebrana) — Hradec + 34 %, Pardubice + 20 %

brandova navstévnost z fulltextd obsahujici slova ebrana, e brana apod. narostla o + 25 % a

pfimé pfistupy narostly o 23 %

To vSe jsem sledoval jako srovnani obdobi s reklamou (30 dnu) a obdobi 30 dnt pFed tim.
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Protoze informaci uz bylo dost a protoze kolegy stale hledame, tak se podivejte (a poslechéte),

co se vlastné vysilalo.

Zajimala mé i denni doba, kdy se inzerované stranky zobrazovaly. Odpovida tato doba reklamé?
Vrcholy navstévnosti byly kolem 9-10h a pak kolem 14 hodiny. Ze by se jednalo o takovéto "ranni
a poobédové brouzdani"? Bohuzel nefenu, protoze jsem zatim nedostal rozpis ¢asu

reklam '=' Navic nasledujici obrazek je agregovany, pro spravné zhodnoceni by musel byt pro

kazdy den zvlast.

~" Visits stranka pracovni prileZitosti a podobné

Reklama? \)
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Poznamka ke grafu: abych ho mohl zobrazit, musel jsem si vytvofit tzv. pokroc€ily segment.
Nastavil jsem parametr Page a filtr regularnim vyrazem "prac"; tim jsem vyfiltroval pouze

navstévy, které shlédly stranku /pracovni-prilezitosti nebo /prace a podobné.
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Lessons learned, aneb jak na to priste

Prikladam par krokd, kteri i vam pomohou zméfit efekt off line reklamy, tfeba v radiu nebo i na
billboardech.

1. snazte se realizovat v jednom €ase pouze jednu off line kamparni

n

definujte si pfedem, které stranky webu by mél navstévnik shlédnout a zajistéte jejich
propagaci na uvodni strance webu

Zjistéte si (u radia) Casy skutecného vysilani reklam

hodnotte pocet shlédnuti propagovanych stranek vicéi minulému obdobi

pozjistujte po firmé i zménu telefonickych kontaktl a kontakt napf. pfes oficialni email

Zjistéte si pocet ziskanych objednavek, kontaktd, ziskanych Zivotopis...
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a pristé to zlepsete .)

A jak jsme pouzili tuto rychloanalyzu my? Upravili jsme mediaplan dal$i objednané reklamy
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